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KEBCY > TREIRTHH I ERBHLATH D,
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NETHD] LI BBRR LU, PREABRCEMA IR TH oD TH S,
MELBCHEMARE LV OBERIE, ThARCS 2 ERCOLTOER L EE
THLECIEHEOTT, TELH - LR - HEH%E, OO LERLYE
BUIBERDO VAL LB TH 5B,

EREONREE F A VICKT 3 REEB ORI b T AEFEOKE L B
I ZDORE (EH) CRELCATH, MEIRT-> LTHD L 5ic B
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BV HLDLORRVCEENHEEC L > THEZIRTETCHBDTH T, *
DRI D HEMIe T EREN T TR IR BBENS Y, FOLTHE>
RERIKEHREARIED ), FRERLALEBRAEFO DL LT
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LIAHT, WA YIEBTBEEFRRDORE LRI O TLRBEE S b
LERRIT > TSR, #3BT 51966450 Rudolf Seyfert 12 X 3 3 DL
K, BEAYEBCTRBELRTE T RWEENELD TEV, =5 L%
BOTFT, 1970FRIA - TobAERLBENZTORTETWLEF 1 ViIC
BOBEEHEOBRR BRSOV, RERV5 1 ABARCT ERWHEL
ERRECHETH I LARREBTH Y, TS TTH S, L
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RS T O REE FOFE—
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WENDLTHEH, LIHR, 5 LBEEToTEREDALZ—PLLTEHE
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BT DR - MR AEMROHERERCETARELTLES>DTH %,
UL, ThERISAEHEOHESF (7)) LLELIDONRHD, EF0LY
DOEEEREDTITCZERLLE Y,

(1) IREBEIERTE

P F A ViR A EEHE0E1AE TH - - Rudolf Seyfert o g« prgel
ZXhuE, “Werbung” (JAE) &5 ARBERERACH Lcd - & blrBR
ELTE, TORITHEOMECHT IR ARD L5 bDHB-TcE 5,
Johann R. Sattler, Das Werbungsbuchlein, 1611.
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LTOBEENDLIZDTHAHHD, BELILE, FORBIERRDLD
DELBEPNE, 2V ALAEEDLLO (BXFE) ThH-C, $HK
BRCOEEZHRLILLD TR oD TH B, LoL, 4H [KE] &
SEHRIEBVTH A Y TCELDTCEY 25 —AVWLATVWAEE (kb
b, “Werbung ”, “Reklame”, “ Anzeige”. 7275 L, BEDOFHIE [HIRIE
EW] BT ERLTV3) O 108, S5 360 EfMcitFro X 57cE
BRCTAVWOR TV &1, A4 HOBET bIBERERI MEL bR T
CEufbeT, ThDTHREVEETHLLELBRES S,

CHUBER2T05EM, TRE] LW AER 24 pricBubhic), RUD
RICH LEXBRE V1 Y GEE) TRHATERARI 7L 5 TH %,

bbb “Reklame” L5 HEEGHI, KECSHATEIEAD (K
&l BEBREBWTHEHEIRD I 3REBRIR T 2D TH B,

LEH LM LbOMTHHSEL LTUFELR Tl EbhaE 75 v A
D “le réclame” W FDOFERFKTHEREHhB “Reklame” 23, 40
RERTO [AE] WEWSEEL LTHEAINS X 5127 - e DIL1840FED =
ETHolz k5, Heinrich Heine & Karl Gutkow 232 O4EIIZTSHT
“Reklame” L\ 5 FEY FA VEREALLLVWIERKR, T TE FAY
CEWTREHRE LTEDOR TS, bosdb, TOEHIZIO “Reklame”
ERATRR= 27 YA XRRKTS “Annonce” &5 FELFEHIN T
72k 5 THDH0, ThixFEL L TCUED 7S VA G ODEBRLBLDTH
27X 5%, Ik %iE Zola 3, D% “ Au Bonheur des Dames, 1883”
of¢, “publicité”, “annonce”, “réclame” r\ 5 3 ODFEA L=
27 VALERHILE U300, BEALRABEL L THE->CWAESE
BRDONBNHTH B,

“Reklame” &\ 5 BB, THENIL, FD#1863%Ec Lassalle 25
AGT L > THRFEDOFTERAINIERESER IR TS L, 186652,
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WOTEOEROPFT “Reklame” DOEFRCETLFERNDBRCHIND
Hacklaender und Hobfer, hr’sg., Hausblidttern, 1866.
X3 ARV E SRS ETRE > T 3D TH Do
@ #1XREFRKE T CTORENE
FAYRBWTSBRRBERCORENDOBELLERNRE VHTOR, 7
2 Y A X DMOE 4« DFE LABCIHIEOBECA > THrDLTH 2T T8
bbb, EEEGYRRL, HENEENIRBIOCEE2COh, EESR
BREEEIFIPL D LVIMBEOREL LIC~~F T 4+ v 7 {EB—F 1
VIR T B E T “ Absatz” (Ji5) & & “ Marktwirtshaft” (GFB#£5%)
LV o REREA—BICACLORATE T e—DBELAFREIHL, ik
FREFRET A CREREC T AMRBIERET D L5 25— Vi,
FAYDBELT 2 ) 2R EDFREFAKETH T, LodFEDRHHICL
BE—HLTBDTH5.9
FA VB TEBLIEROOEEEMBEL LT, TRART X 51805y
4+ — v CHFTShiz Wehle @ [RE—FDE@mEER] TholckEbh
J. H. Wehle, Die Reklame. Thre Theorie und Praxis, 1880 (Wien).
TWBA, ZhxEondi LTk LAEMRBLEBEVNHTIND L5
it o TfT oD THBo Teb ¥, UTDO L5 DAH >0
Josef Riber, Die gewerbliche Reklame, 1988 (Luzern).
Rudolf Cronau, Das Buch der Reklame. Geschichte, Wesen und
Praxis der Reklame, 1887 (Ulm).
T. Kellen, Lehrbuch der kaufmannischen Propaganda, im beson-
deren der Anzeige-und Reklame-Kunst, 1889 (Leipzig).
ZD» 35 b Riber ook TEELRE] LHITATH5300, BTFLLS
HERERTO, EEPCHTIERRT L5 Th T, I{—RHT
[TEEEINCEBCOVTDOEE] EWVWIBERTENIAV-DH, wmRE
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NTWIeL 5 THB, ZhickL T Kellen i L 2ENT, b BINEIELE
CBET27F A7 v 2ThHY, Fi- Cronau OFhit V1 VETCEhiT
RO 5 B TIREDERICH 2 BERRHCHE LTV HRIDLDOELT, *
NTRT F A Y EEFEBREICR O TEL LB ERE LT BDTH D, &
{izCronau (X FDEEDFT “Reklame” (K&) &b - & LAVERICHE
ﬁﬂarmﬁu%,k,ﬁﬁ(ﬁﬁl:ﬁ%mtvbfﬁ%%%ojkﬁﬁfé
CER L CAREHRCHTEN Y T L F o ELF YT TRBTRL TV
ZEERMNELTEE L,

Z5LT, TTIE 1 RKRERTO19164 ¥ CIoM /s SR DL EH—IA
ERRBLIFOLBRCLINEFELED T— A FA YERSWTHIT S A
TVl EEBST AHEL L ENIFEL THBDTHB, Fhid, F1 v
GERED CTHRINARADOEELEY A+ THELELR TV HRDL 57
BERETHY, ThICRER3S05L EDEER (B X OHES BERomy
LcEEBRDORHERLDOESL (51 P A4) BBERTHIEDTH -1,

J. J. Kaindl, Die Bibliographie der deutschen Reklame-, Plakat-und

Zeitungs-Literatur, 1918 (Wien).
LEDER A 2 v FE X OBLEZNF SN TR O 11T, ROBEH
(B TRREBE A~ 2 RREHD BT 5EEMRCKREAFELRITLICYL
DHBELBEFTbR T D, ThHD S B TLCERZETS L0
VAT vy T LTHRDBE, RDI 5L D0B B, Tibb,
R. Kropeit, Die Reklame-Schule, 1909 (Berlin).
Victor Mataja, Die Reklame. Eine Untersuchung iiher Ankundi-
gungswesen und Werbetdigkeit in Geschiftsleben,
1910 (Leipzig).
Hans Weidenmiiller, Beitrdge zur Werbelehre, 1912 (Leipzig).
Rudolf Seyfert, Die Reklame des Kaufmanns, 1914 (Leipzig).
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Hans Weidenmiiller, Kurz Grundrif3 der Werbelehre, 1916 (Hannover).
EEEBDH h Heo>0 TOXRE &1 Kropeit OE, REPFROE
F Lo “Reklame” (54 4 0OHEXITL, HBIR193951 A. Lisowsky
X o THkcl “Werbung” (K% HMAEOHEL, “Reklame” 1%
“Werbung ” PERRICHET 5 & L OFUHEFREC L > T—ROZH
w45 ¥ T “Reklame” 5 BEOHEBOEBESREF-7= Weiden-
miiller D 2 BOXER, 5 LbDDO3HTHEKERRMELLS, &b
CHETHRLIT, B2 RKBEL1960EROBEEF CAEWEDFBCT B
THEEBL, BBT5X5CH2RBACKTHRETR (FFALT v 2) D1
DOFHI NI OB ERICIED EFS Seyfert DORF)DEBAHIILFITT
fTENTHBDTH 5,

(B) 74 <=—-AEMERFRE JOH 3 FERNOEENE

%1 RABLUED 7 1 ~— AFERK, £ L TrhCHE < Hitler O 3%
ERARIC BT BEETRE, 0&bTELE ThUFORH G5 1 &kKE
D CRIAHERELY - ARLT, EORAECHTIHEEHAELTLL
THHERVEMEORHC, BEBDAER JCRGELECHMELREED
&5 FEAIBHEIRRAEA TH ol ORI ET 2 RENRIKEH &
LT, 7ot 2RO L5 b D0H B, ZhiR2DL%ED LERROFT
Karl Lauterer, Lehrbuch der Reklame. Einfiihung in das Werbe-

wesen, 1923 (Leipzig).

Ch. v. Hartungen, Psychologie der Reklame, 1921 (Stuttgart).
Rudolf Seyfert, Allgemeine Werbelehre, 1929 (Stuttgart).

H. Behrmann, Reklame, 1923 (Berlin).

R. Kropeit, Werbearbeit. Werbe-und Vertriebslehre fiir Kaufleute,

1926 (Rhens a. Rh.).
Erwin Paneth, GrundriB der kaufméinnischen Reklame und des
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Reklamerechts in Deutschland und Osterreich, 1929
(Stuttgart).
Friedrich Schiieper, Wirtschaftliche Werbekunde. Leitfaden fiir den
Unterricht an Wirtschaftsschulen, 1929 (Stuttgart).

Wladimir Eliasberg, Reklamewissenschaften, 1936 (Berlin).

Arthur Lisowsky, Wirtschaftswerbung, 1939 (Berlin).

Emil Maurer, Die volks-und betriebswirtschaftliche Bedeutung der

Wirtschaftswerbung, 1939 (Berlin).
RECIREMENSHEE IR T BT HE L TEBRE L,

T AY HEkFD Scott @ “The Psychology of Advertising” =Pty
TEMREEY ¥ L» L Hartungen, BEREICOWTORBKE T+ = +
7y 7 EBWI Seyfert, X THIEINC TIEH BH, = OBAOKEHE
CRB L REEHROMBEIC 2 TER L T i Paneth, X LIZIFEE S X 0%
FhE (Werbung und Wirtschaftswerbung) OESEER T\, FOBD
FA Y 2 EMIARINETROBBLYRE L Lisowsky iz <, +
TR 190 FERDFTC [NEEH] /b FIhE%] (Reklamewissenschaft)
TS L T\ cEliasberg /g &, ZORHIOLEEHREC L EO4HEER
ZEDTERVAXBR LI BVDOTH S,
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—REBE T BT s FOEE—

TR CRNICL 512, Ykghlch ORELFE L SLE 28R LT
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S Thols, IDITHRC L ZELOSEEBEFPRALLC L - T, +O%L
L5 OREEMEDOERTHRADDIELVEEN LB I ieds o 7edD
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Carl Hundhausen, Wirtschaftswerbung. Wesen und Formen der

Werbung, 2 Aufl,, 1950 (Essen).
ETBAHATINE L5 TR T oz, ZOBERIEE T, Eh6d~<—
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EDWENA VBT BREMROEREFA X — F BRI R BABUEE
BDTH %o

19504£0> Hundhausen z#5\~T E. Maecker (1953)', Maecker & Huber
(1953), D. Lemhoefer (1954), W. Venohr (1955), A. Keller (1955), K.
Steuber (1958), Hanns Buchli (1962) 7l DA 21Tk » Tk + & [KEXER
RRIXHBHTIRWLERI L T oo 25 LT, B A YBITBIEEHE
L3R BLEOKELR LIADIDTH o1z,
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o UM GREBIED 1967, 8F~HZE
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bl 5RO TH - EXLDITHS 5,

COHETHOKRT OR— LIt > T, FHIIEDNHDOA 2 — b OREHT
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BDBENTEDELELZDBNLTH D, £ LT, THUBEDE FA YL
BIEEMFCIIALLET 2 ) HEBFBEERB IO ~~—7r 7 1 v IHIREOH
R & A RERABSLHERBERCR T—OFEIRDDIN S0 D
THhbH, B FRODEBHULBBANARZ~ P LTT ol E->TIL20Z
ROBROHRDOGEENECCZRESRDONBNDLRDTH %,

LIAT, EIHCRT HEHANLAEHRCERD bh 2 RBHRER B
B ELTREDL>7LDHD B,

V) EEREELRE HBRELE BUaRE FHEAELVoTHERY
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B LN LB XA E=HEE 3 RRLEE LV ER %
D EEFOHBHENR LD~ — 7T 4 v 7EHEBHORETITE W THV 5 RFER
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(#i#2) Karl Chr. Behrene, Absatzwerbung, 1963, S. 14.
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RO B %R 5 FBFHIL - LLEERFNI IR bIE RS ROE
Wakel, BEOLENRWLIZ= § 2 =4 — 2 YIMIEAEOME
BHOMBEL LT, ZZTREEAERRINEVE Vo, ThZhlk
WHEHIR TOREIMI L THEEL TV LW S HANEEL TV Z &,

3) MHWCIREEROMERHBEC OV TERIM S TS L LTE,
EFRRBEOELCHELRTE, LEOKE, KEABROMREL LY, 58H
89 U CELaBRye o EEIC £ {, REEEROFKEY S #ME
BEL TRAIED, b TEEENEEOBC-XBHTEREIbE LRV
LI OB ADHERNRRE OGNS & &,

FxuEHTHENTELTHS S,

T, COBIMCECURCERET 3, H5WIHDEWHET57k
5, ZORHIRRETS L5 RBABHRTEE LT, UTO32030%d
THILATED LRI,

Carl Hundhausen, Wirtschaftswerbung. Wesen und Formen der

Werbung, Teil I, 1963 (Essen).
Karl C. Behrens, Absatzwerbung, 1963 (Wiesbaden).
Rudolf Seyfert, Werbelehre. Theorie und Praxis der Werbung, 2
Binde, 1966 (Stuttgart).

Zh b 5T Hundhausen @ 4 Dk, 231950 FIFT LB o5k

AAXFTEIRICLDT, ZDBE (¥4 ) ZDFFIE, HABAOFMNIE
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SEUREXRCTEY, LhrbAEOREEEOREL W) SMEFRREYREL
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Lo TBDTH B,

iz LC Behrens %@L, $HTE L ZAD~brF 4 v 5ED
BIE B 5 AEMELXEREL, ot brOoXRELMEELETHHRRL
T5300, BEOXGHYAGHEONE, KHEHROED), KEEEL
W5 3RDOHICHEKD, LadbThThiE ok s, e, 4
BAETAREVCIIERRERTIZ I TS, ORMET 5 o
EHET 5 LIEEEERIREEYBEECE L TW 80 BHTHEEELD
TH5B5. LL, £ZZREWTHIEEORESCHRCE L CRENERD
LOLEENBEIN TN B, TLELICEERNTD, D% ) EERE
FORBMTELDONIEEXRE 5 FHEX N 2DIRTHH 5, Lo L,
RERBEFE LTI ) SAFLRABORELR TH oI EIHEETHY
FREE T REREY LBERESY, BELEFCRG L CZETARS L
5 FERMEHNRS B O F 4 I THB-dy, COXBITSETE
EbDTHEL 2T —RIEEHOTFAL T » 7L LTHE A Y RHMOKREERL
IoTBBEh, FHER TRV T L TR ERV,

T, BRED Seyfert W IBABTH DD, ZORIZR—SEAARLREG
THITIOR— VXL EVIBREDIDTH T, 2HCFHBERTBIE
EThHDo BEDLLLhIESHBEYBL TRER—~COREXHTHA5 &
Bbihd,
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ZORBDOEREE (DEHVETC BUEERTHRLIE, 2RIILTDX
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T 5 XS IR @EHRRBREEZE LT 2100 Tlel, Thi ERE, &
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ERBbh3R, Hrx0MBEYED > T ETOERPEELVSETIIED
HTHANLEFEAERCBRL (R, TOBKRTRE 1 Y ORENEL Y
8~ LT L TOHBACKL SENTE, FFxBEL - T ORI
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B, ETEDEN, EEOMBEH O F( YRBIBAEHEENE
FTEICHTS, BEETOBE I YERT2H - & dFRIBEERANZE
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> & L HONREN ARG~ — 7 7 1+ v 7/

Nieschlag, Dichtl und Horschgen, Marketing, 1968 (Berlin).
THoeDTHBD, TOE LEPHTIRICON L 1 5 E1968FETH - ([
BRALET T SREENRT ), £ LT, Zhiic LT Bidlingmaier 5
DAXL L >TT AV H o =—=FF ¢ v IHOBBRIBANThh, LI
FhE 5 HEb L L CERE ¥4 Y OFFGEER, TTERER, TE
RAEOBREEFHEE LB TO, 1 OREHZBERY~— 7714 v IHRICED,
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=74 Y IRTOMERR L LT ORBERNEBOCEA L THLBTO
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